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轟r=・1古古i古晶 盲打鋼へ晋ポせずだ ヂ岬
ゲーションがありますが、何が違うのですか? ま た将来は、CiSをマーケテイ

ングに活用するといつた話を聞きますが、‐‐‐どういうこ―とか数え|て―くださ■||‐‐‐■■■■■■|

G I Sは 、 G e o g r a p h i c

lnformtton System、日本語

で地理情報システムと訳しま

す。一方、GPSは 、Global

Positioning SystemといV 、ヽ

汎地球測位システムと訳され、同根の技術と

いえなくもないが、似て非なるものです。

簡単に言うとGPSは 、あるポイントを地

図上で追っかけていくイメージですが、GI

Sの 方は、地図そのものに情報が盛り込まれ

ているもので、そのインプット情報によって

は、いかなる範疇においても活用できます。

例えば、防犯 ・防災、救急医療、福祉 ・介護、

学校教育、環境問題、そして行政サービスや

企業マーケテイング等々、今後来るであろう

ユビキタス社会の中心たる 「魔法のツール」

というべきものと認識しています。

GISの マーケテイング活用事例 として

は、たとえば大型店舗売上予測システムがあ

ります。少し専門的になりますが、従来のメ

ッシュ分析にハフモデル分析を加え、GIS

上にプロットすれば、ほぼ950/Oの精度で売上

予測金額まで算出できます。

自社の顧客管理情報とドッキングして、エ

リアマーケテイングをより効率的に展開させ

ることができるかもしれない。この例は、保

険会社、銀行等金融機関、ホテル業セールス

などで実際に利用されています。また新規出

店する時の商圏分析は、大型スーパーや郊外

型レス トランチェーンなどでは、現在でもG

ISが 、もはや必須アイテムになっています。

更に、効率的運行管理や、厳しいまでのトレ

ーサビリテイを追求されるデリバリー関連

(運輸 ・運送業者、宅配業)や 定期訪問業

(新聞宅配、訪問セ
ールス、集金 ・点検訪問

など)は 、かなりの資金を投資して、GIS

システム構築を急いでいるようです。

ITイ ンフラとしては、来年の 「ユニバー

サル社会創造法」案 (仮称)が 可決された時

点から、世の中大きく変わってくるでしょう。

ソフト的には、今後一般にも適用対象になる、

「個人情報保護法」との兼ね合いもあります

が、公共団体の持つ情報の民間活用の許容範

囲が明確になって、デイスクローズされた時、

GISは 更なる進展を

見ること間違いないで

しょう。 今から貴社に

とってのGIS導 入プ

ラン、 ぼちtFち、 V かヽ

がでしょっか?


